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Uber uns

Gesamtauflage 672.689 Exemplare Siidhessen in einem Verlag

wanpnnngn
Rhein MainVerlag

ETET T S
Herzlich willkommen
bei lhrem RHEIN MAIN VERLAG!

Ob Beilagen, Anzeigen, Kleinanzeigen oder

FlieBtexte, Sonderwerbeformen oder lhre eigene

Firmenzeitung ... Bei uns sind Sie an der richtigen
i Adresse! Wir stellen lhre persénliche Werbung
» jedes Wochenende mit unseren Zeitungen,

zuverldssig an 672.689 Haushalte zu.

| Zeitungen Ausgaben Haushalte

Bundesweite Prospektverteilungen? Kein

: ® Problem! Auch hier sind wir der Partner lhrer

Wahl und begleiten Sie sehr gerne, innerhalb
unserer Unternehmensgruppe, kompetent bei
all lhren Anliegen.

¢ Uber 25 Jahre Erfahrung in der Zeitungsbranche,

kreative und zuverlassige Mitarbeiter, unser
eigenes Zustellunternehmen mit fast 60-jahriger
Marktprasenz und liberwiegend eigenen Zustell-
strukturen, garantieren lhnen einen optimalen
Werbeerfolg!

Wir freuen uns auf die Zusammenarbeit!

. lhr Rhein Main Verlags GmbH Team

-
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Unsere Medien

Gesamtauflage 672.689 Exemplare

e nmein

sudhessen
Rodeau Zeifung EIMATBIATT ~ MUNSTERER ~ EPPERTSHAUSENER  'GBERTSHAUSEN T

DER FRANKFURTER e ISEBORJER S

WEVE NACHRICHTEN Odenwiilder 5 Verlagshaus 5
LOKALANZEIGER*  BESSUNGER® = journal’ Twnus MM|

Nachrichtenportale www.rheinmainverlag.de www.der-frankfurter.de

Unsere digitalen Marken G . de S a I z I oca I .dz

die digitale Jobmarke des Rhein Main Verlags Sichtbarkeit im Netz

'Titel erscheinen im Combi Medien Verlag GmbH ?Titel erscheinen im Odenwald Medienhaus Verlag GmbH ° Titel erscheinen im Verlagshaus Taunus Medien GmbH
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Verbreitungsgebiet - Auflagen

Gesamtauflage 524.914 Exemplare

Regionalausgabe Auflage
Ta Bessunger Neue Nachrichten (Do. 14-tagig) im Wechsel 18.000
1b Lokalanzeiger DA/Eberstadt (Do. 14-tagig) im Wechsel  18.000
3 A Odenwalder Journal, Odenwaldkreis (brutto abzgl. KKZ) 39.895

5 A Miinsterer Anzeigeblatt (Do. br utto abzgl. KKZ) 6.286
5 B Eppertshausener Anzeigeblatt' (Do.) 1.224
6  msh Mdrfelden / Walldorf 11.553
6 B msh Main-Taunus/Mainz-Kastel/Kostheim 22.825
6 C msh Hattersheim / Kelsterbach /

Kriftel/Hofh. / Raunheim 35.217
7 A Rodgau Zeitung 14.230
7B Neues Heimatblatt Rédermark 8.560
8  msh Seligenstadt 17180
9  msh Offenbach 42.590
10 msh Mihlheim 9.752
10 A Neue Zeitung Obertshausen 8.057
10 B Neue Zeitung Heusenstamm 6.305
11 msh Dietzenbach/Dreieich 23.139
12 msh Langen/Egelshach 15.658
13 Der Iseborjer 12.800
15 Der Frankfurter 213.643
Gesamt 524.914

'Abozeitungen msh = mein siidhessen

-
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@@ Offenbach am Main Oﬂ mA o Hainburg
Hattersheim
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Verbreitungsgebiet - Auflagen

Regionalausgabe
3 A Odenwélder Journal, Odenwaldkreis
Gesamt

-
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Auflage Breuberg
39.895
39.895 -
Hochst i.0Odw.
Brensbach Liitzelbach
Frankisch- Brombachtal N
Crumbach Bad Kénig
Reichelsheim (Odenwald)
Michelstadt
Mossautal
Erbach
Hesseneck
Beerfelden
Sensbachtal
Rothenberg
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Verbreitungsgebiet - Auflagen

Regionalausgabe Auflage
16 Kanigsteiner Woche (Do.) 9.500
17 Kronberger Bote (Do.) 9.600
18 Kelkheimer Zeitung (Fr.) 16.300
19 Liederbacher Anzeiger (Sa.) 5.000
20  Glashittener Anzeiger (Sa. 14-tagig in geraden Wochen) 2.400
21 Bad Sodener Woche 10.200

2la  Sulzbacher Anzeiger (Fr.) 5.200
22 Schwalbacher Woche 8.100
23 Eschborner Woche 15.575
24 Bad Homburger Woche (Do.) 39.900

25

inkl. Friedrichsdorfer Woche
Oberurseler Woche (Do.) inkl. Steinbacher Woche 26.000

Gesamt 141.775

-
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Mit unserer Erfolgskombi
neue Zielgruppen erreichen!

Professionelle Digitalisierung
IHRER PRINTANZEIGEN

Rhein Main Verlags GmbH

Bieberer Strale 137 - 63179 Obertshausen - Tel.: 0 6104 - 667 204 -0 - info@rheinmainverlag.de - www.rheinmainverlag.de



Maximieren Sie die Reichweite Ihrer Print-Stellenanzeige
mit unserer Print-Online-Kombination! N

3

-

Erreichen Sie noch mehr qualifizierte Bewerbende sowohl in Ihrer
Region als auch iiber das Verbreitungsgebiet der Zeitung hinaus.

Online Upgrade zu Ihrer Anzeige Online Upgrade zu Ihrer Anzeige @ Add-O0n Top-Job

< 300 € Anzeigenwert (netto) > 300 € Anzeigenwert (netto) Weniger ist mehr - aber bei Platzierungen im Web ist das

- Optionale Verlangerung Ihrer Printanzeige - Automatische Verlangerung lhrer Gegenteil der Fall: Wenn lhr Stellenangebot auffallen soll,
fir 30 Tage auf myjob.de Printanzeige fiir 30 Tage auf myjob.de N bieten wir die Option Top-Job auf myjob.de. Dieses Add-On

« Individuelle Darstellung Ihrer Printanzeige im Hybrid- « Individuelle Darstellung Ihrer Printanzeige im Hybrid- bietet zwei Vorteile, zum einen steht |hr Stellenangebot in
Design (optimiert fiir alle Endgerate) und SEQ-optimiert Design (optimiert fiir alle Endgerate) und SEQ-optimiert der Ergebnisliste weit oben und Ihr Unternehmen gewinnt

« Kostenlos Jobs per E-Mail an interessierte Bewerbende « Kostenlos Jobs per E-Mail an interessierte Bewerbende an Aufmerksamkeit. Zum anderen wird der Traffic auf lhr

« |hr Firmenlogo in der Ergebnisliste « Ihr Firmenlogo in der Ergebnisliste Angebot erhdht und damit auch die Bewerber-Response!

« Direkte Verlinkungen zu lhrer Website « Direkte Verlinkungen zu lhrer Website

30 Tage Laufzeit Top-Job: 149,00 €* zzgl. MwSt.

*Der Preis bezieht sich auf eine Position je Stellenanzeige und endet mit seiner
Laufzeit. Alle genannten Preise sind Ortspreise und nicht rabattierbar.

Preis fiir 30 Tage: pauschal 60,- € zzgl. MwSt. Preis fiir 30 Tage: 20% zum Auftragswert

-
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Rhein MainVerlag

Erfolgskombi:

Eine Anzeige zahlen - zwei bekommen.
1 x Print und 1 x Online

Bereits im Anzeigenpreis enthalten - automatische Verlangerung auf
unsere reichweitenstarke Seite, ,,AuBer Stellenanzeigen” — dazu
beachten Sie bitte Seite 8!

Unsere Leistung fiir Sie
e Eine interaktive Anzeige mit echtem funktionalen Mehrwert.
* Mouseover-Effekt vergroBert Ihre Anzeige bereits auf der Seite.

e Ein Klick 6ffnet eine conversionstarke Mini-Landingpage mit
zahlreichen Maglichkeiten zur Kontaktaufnahme wie Website-
Verlinkung oder Telefon-Link zum automatischen Rufaufbau.

» Weitere Informationen wie Offnungszeiten, Google-Maps-Eintrag etc.

Wir digitalisieren lhre Printanzeige

* Sie liefern uns eine Anzeige und bekommen von uns zwei:
Print & Online.

e Sie brauchen kein eigenes Online-Werbemittel, keine eigene
Marketing-Agentur und nicht einmal eine eigene Homepage

Wir sorgen fiir (mehr) Kundenkontakt

e Gedruckt erscheint Ihre Anzeige am Verdffentlichungstag —
digital hat sie eine Laufzeit von einer Woche.

e Print wie Online platzieren wir Ihre Anzeige in einem inhaltlich
passenden redaktionellen Umfeld.

e Zeitungsleser und Online-User — ab sofort erreichen Sie mit
lhrer Botschaft beide Zielgruppen ohne zusatzlichen Aufwand.

lhre Vorteile im Uberblick

» Professionelle Digitalisierung von Sonderveréffentlichungen,
Kollektiven und Printanzeigen

e Ubersichtliche Darstellung der verschiedenen Themen unter
www.rheinmainverlag.de

RASEND STHNELLE |
News aus der Region! |

718.000 Briefkasten |
+ e ge
250.000 Online-Leser Alles natirlich
g | responsive fiir die
81

MainVerlag

auf mobilen
Endgerdaten!!!

Rhein Main Verlags GmbH
Bieberer Stra3e 137 - 63179 Obertshausen - Tel.: 06104 - 667 204 -0 - info@rheinmainverlag.de - www.rheinmainverlag.de

optimale Darstellung



Content Banner Top Banner

Side Bar

Konditionen « Onlinewerbung auf www.der-frankfurter.de

-
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DER FRANKFURTER

DER FRANKFURTER

Top Banner
Format 1070 x 130 Pixel
Kosten 1 Monat 99,00 €

3 Monate 249,00 €
6 Monate 449,00 €

Content Banner

Format 640 x 100 Pixel

Kosten 1Monat 129,00 €
3 Monate 298,00 €
6 Monate 499,00 €

Side Bar
Format 526 x 526 Pixel
Kosten 1 Monat 99,00 €

3 Monate 249,00 €
6 Monate 449,00 €

Alle Preisangaben zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer



tale Infostelen

igi

7 BLIXd

Konditionen digitale Infostelen 7@BLIX

HIER
KONNTE
IHRE
WERBUNG
STEHEN!

T70BLIX

-
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Digitale Screens: Hochformat 9:16 (1.080 x 1.920 px)

Buchungsintervall: Flexibel

Laufzeiten: Mindestens 1 Monat

Kampagnen: 6-12-24 - 36 Monate

Betriebszeit: Montag bis Samstag wahrend der Ladendffnungszeiten

Spotfrequenz: Intervalle: 2.500, 5.000, 7.500, 10.000 Einblendungen / Monat
Programmloop: 5 Minunten-Mix aus redaktionellen Beitrdgen und Werbeinhalten
Dauer: 10 Sekunden

Auflésung: 1080 x 1920 Pixel

Videodatei: .mp4, 25 fps (progressive), keine Tonspur, Bitrate mindestens 30 Mbit/s
Standbild: .jpg, Farbprofil: sRGB, 72 dpi

Motivinhalte: Motivinhalte miissen den Jugendschutzrichtlinien (FSK 0) entsprechen

und frei von politischen & religiosen MeinungsduBerungen sein.

Standorte & Stadte: 6Mon. 12Mon. 24 Mon. 36 Mon.

=
1x Bensheim 1x Ingelheim ?ég"“ 2.500 239 € 219€ 199 € 179 €
1 Bretzenheim 2x Mainz SE 5000 259€ 239€ 219€  199€
7x Darmstadt 1x Neuberg = 7500 279€ 259€ 239€  219€
1x Dieburg-Miinster 1x Neu-Isenburg i g 10.000 299 € 279 € 259 € 239 €
1x Erlensee 1x Obertshausen )
1x Gau-Bischofsheim 1x OF-Bieber g:ﬁ:zzri?ii?t{:)r:eitzr;?;:(;hung mehrerer Standorte méglich.
3x Griesheim 1x Pfungstadt
1x Gonsenheim 3x Weiterstadt
Wir erweitern stetig unser Netz.
Unter www.7blix.net finden Sie unsere aktuellen Standorte. Alle Preisangaben zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer
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Druckunterlagen

Technische Informationen

Die Produktion unserer Zeitung erfolgt vom Satz bis zur
Druckplatte komplett digital, deshalb sollten Anzeigen, die
uns zur Verfligung gestellt werden, als Datensatz angeliefert
werden (siehe digitale Dateniibernahme).

Seitenteilige und ganzseitige s/w-Anzeigen/Abbildungen

Lichtpunkt: mind. 3%

zeichnende Tiefe: max. 90%

Rasterweite: Standard 48 I/cm

Raster-Fondunterlegungen mind. 6% Schwarz
max. 50% Schwarz

Mehrfarbige Anzeigen

Lichtpunkt: mind. 3%
zeichnende Tiefe: max. 90%
Rasterweite: Standard 48 I/cm
Raster-Fondunterlegungen

bei allen Farben mind. 6%

bei Schwarz bzw. dunklen Farbtonen max. 60%

Farbbezeichnungen (nach DIN 16549, Teil 1)
Die Farbbezeichnung ist nicht entfernbar anzubringen:
C=Cyan, M =Magenta, Y = Yellow, K = Black

Schmuckfarben oder Sonderfarben

Als Schmuckfarben setzen wir HKS-Farben ein. Sonderfarben
miissen teil-weise aus drucktechnischen Griinden in
Skalenfarben umgewandelt werden.

Rasterpunktform und Rasterwinklungen

Elliptische Rasterpunktform mit folgenden Rasterwinklungen:

C=15°M=75%Y=0°K=45°

Strichbreite
positiv: mind. 0,10 mm
negativ: mind. 0,15 mm

-
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Uberfiillung/Unterfiillung
Bei der Kombination von Bild- und Strichelementen muss in
erforderlicher Weise tiber- bzw. unterfiillt werden.

Buntaufbau mit UCR
Die maximale Flachendeckungssumme fiir die vier Farben liegt
in den neutralen Bildstellen bei 240%.

Unbuntaufbau mit BA (Buntfarbenaddition)

Die maximale Flachendeckungssumme fir die vier Farben liegt
in den neutralen Bildstellen zwischen 130% und 240%, was
einer BA von 10% bis 50% entspricht.

Andruck/Proof
Bei zwei- und mehrfarbigen Abbildungen ist eine
entsprechende Farbvorlage erforderlich.

1. konventioneller Andruck

Druckfarben

Farbe der Europdischen Farbskala fiir Offsetdruck nach
DIN 16539. Gegebenenfalls kommen Sonderfarben hinzu.

Bedruckstoffe

Optimal ist die Verwendung von Auflagenpapier. Wo dies nicht
mdglich ist, ist ein in Stoffzusammensetzung und Farbung
vergleichbares Material mit dhnlicher Flachendeckung einzu-
setzen.

2. Analog-Proof
Farbgebende Substanzen in Anlehnung an Europaskala DIN
16539.

Bedruckstoffe

Optimal ist die Verwendung von Auflagenpapier, ist dies nicht
mdglich, ist nach dem BVD/FOGRAMusterbuch »Papier-Farbung-
Standards« zu proofen.

o LLLLLULLELL T L
Rhein MainVerlag

3. Digital-Proof
Farbgebende Substanzen in Anlehnung an Europaskala DIN
16539.

Bedruckstoffe

Optimal ist die Verwendung von Auflagenpapier. Ist dies nicht
maglich, wird der Digital-Proof nach dem BVD/FOGRA-
Musterbuch »Papier-Farbung-Standards« hergestellt.

Nach Mdglichkeit ist die Papierfarbung digital zu simulieren.

Farbprofil
ICC-Profil: WAN-IFRAnewspaper26vb.icc

Tonwertzunahme
Die Angaben der Soll- und Toleranzwerte beziehen sich auf alle
ungestrichenen Papiersorten.

Tonwertzunahmen-Sollwerte und
fiir An- und Auflagendruck

Kontrollfeld
Toleranzen

40% Raster 26% 4%
80% Raster Das 80%-Feld muss noch offen drucken
Farbreihenfolge: ~ Cyan, Magenta, Yellow, Black
Farbdichtewerte: Cyan Dv=0.90

Magenta Dv=0.85

Yellow Dv=0.85

Black  Dv=110

Druckauflage immer inkl. 1% technische Reserve
fr Verarbeitung, Belegversand und Auslagenstellen

12



Digitale Datentbernahme

Technische Informationen

Senden Sie uns Ihre Daten der Anzeigen bitte an

satz@mein-suedhessen.de

(bis max. 25MB). Bei griBeren Dateien (iiber 25 MB) erfragen
Sie bitte bei uns einen FTP-Zugang fiir die schnelle und
sichere Datenlbertragung.

Beachten Sie dabei bitte:

Um Ihre Anzeige ordnungsgemaB bearbeiten zu kénnen,
bendtigen wir immer einen Originalausdruck der Anzeige;
bei Farbanzeigen Proof bzw. Andruck oder genaue
Bezeichnung der gewiinschten Farbe.

Sind alle Texte und Grafiken im richtigen Farbmodus
angelegt?

(CMYK oder max. 3 HKSSchmuckfarben und Schwarz).
Kennzeichnen Sie die Schmuckfarbe in [hrem Dokument
bitte nur mit der zweistelligen Nummer nach dem HKS-
Facher (z.B. fiir Blau HKS Z 43).

Anzeigen im geschlossenen PDF-Format werden von uns
bevorzugt.Achten Sie bitte darauf, dass alle in der Anzeige
vorkommenden Schriften in das PDF eingebunden bzw.
inkludiert oder in Pfade umgewandelt sind.

Senden Sie uns Anzeigen im generischen Format, denken
Sie bitte daran, dass alle Bilddateien in Feindaten und alle
Schriften mitgeliefert werden missen.

Legen Sie beim Versand von generischen Daten immer einen
Ordner an, der alle Teile der Anzeige beinhaltet (Dokument,
Abbildungen, Schriften).

Aus der Bezeichnung des Ordners muss eine eindeutige
Identifikation der Anzeige méglich sein.

-
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Bilddaten/Auflésung
Beachten Sie die fiir das Druckverfahren giiltigen Gradations- und
Tonwerteinstellungen.
Scannen Sie bei Rasterbildungen mit einer Auflosung,
die die Ausgabequalitat beriicksichtigt; mindestens
Ausgaberasterweite in dpi/lpi x 2.
Beispiel:
Ausgabe 48er-Raster (=120 Ipi) = Scanaufldsung mind. 240 dpi.
In der Praxis hat sich eine Auflésung von 250 dpi bewéhrt.
Scannen Sie bei Strichzeichnungen so hoch, dass der
Sagezahn-Effekt nicht mehr sichtbar ist (> 800 dpi).
Verwenden Sie bitte Tiff oder EPS als Dateiformat fir Ihre
Bilddaten.
Andere Formate (PCX, Pict) sind nicht geeignet.

Bitte verwenden Sie keine Sonderfarben in Duplex-Bildern.

Wenn Sie Bilddaten komprimieren, weisen Sie bitte darauf hin,

damit diese vor der Belichtung noch dekomprimiert werden.

Diese Ubergabeformate werden unterstiitzt:
Betriebssysteme

« Mac 0S X, Windows

Programm

« Adobe Indesign CS 6

« Adobe Photoshop CS 6

« Adobe lllustrator CS 6

« Adobe Acrobat CS 6

Daten aus hoheren Programm-Versionen miissen als
Austausch-Format gespeichert werden.

Achten Sie darauf, nur Programme zu verwenden, die fiir den
Druck geeignete Daten erzeugen.

Ansprechpartner
fir die digitale Datentibernahme (0 6104) 667 204-0

Technische Informationen
Beilagen

Maximalformat: 235 x 305 mm
Mindestformat: 105 x 148 mm (DIN A6)

Alle Beilagen miissen rechtwinklig und formatgleich ge-
schnitten sein.

Die angelieferten Beilagen miissen in der Art und Form eine
einwandfreie, sofortige Verarbeitung gewahrleisten, ohne
dass eine zusatzliche, manuelle Aufbereitung notwendig
wird. Durch zu frische Druckfarbe zusammengeklebte, stark
elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen
kénnen nicht verarbeitet werden. Beilagen mit umgeknickten
Ecken (Eselsohren) bzw. Kanten, Quetschfalten oder ver-
lagertem (rundem) Riicken sind ebenfalls nicht verarbeitbar.

Die unverschrénkten, kantengeraden Lagen sollen eine Hohe
von 100 - 120 mm aufweisen, damit sie von Hand greifbar
sind. Eine Vorsortierung wegen zu diinner Lagen darf nicht
notwendig sein.

Die Beilagen missen sauber auf Europaletten bis max. 1,25
m Hohe gestapelt und zu gleichen Stlickzahlen gebiindelt
sein. Beilagen sollen gegen eventuelle Transportschaden
(mechanische Beanspruchung) und ggf. gegen Eindringen
von Feuchtigkeit geschiitzt sein.

Die Anlieferung beim Verarbeiter sollte friihestens 17 Werk-
tage und muss spatestens 3 Werktage (mittwochs bis 12
Uhr) vor dem Erscheinungstermin erfolgen.

Eine Termingarantie oder Haftung im Falle hoherer Gewalt,
beschadigt gelieferter oder zusammen-klebender Prospekte
sowie technischer Stérungen kann nicht ibernommen werden.

Bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebswege wird
keine Haftung Gbernommen, ebenso bei Beilagen, die ohne
ordnungsgemaBe Versandpapiere angeliefert werden.

Anlieferung der Produkte in gréBtmaéglicher Lagenbildung,
z.B. 50,100, 150, 200 etc.

Letzter Ricktrittstermin 5 Tage vor Erscheinen. Bei spaterer
Stornierung erfolgt Kostenberechnung laut AGB (siehe dazu
bitte Punkt 4).
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Anzeigen - Auflagen « Nord

Regionalausgabe
7 A Rodgau Zeitung
7B Neues Heimatblatt Rédermark
8  msh Seligenstadt
9  msh Offenbach
10 msh Mihlheim
10 A Neue Zeitung Obertshausen
10 B Neue Zeitung Heusenstamm
1 msh Dietzenbach/Dreieich
12 msh Langen/Egelsbach
13 Derlseborjer
Gesamt

-
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Auflage
14.230
8.560
17180

23139
15.658
12.800
158.271

Offenbach am Main

Dreieich
I ietzenbach
(HeSﬂen)
Egelsbach Rodermark

42.590
9.752 Mi
8.057 am lvia
ﬂ 3 Neu-Isenburg ﬂ@
Heusenstamm

Obertshausen Hainburg

O
O

Seligenstadt

A

Rodgau Mainhausen



Beilagen - Auflagen « Nord

Ausgabe 7A
Ort
Dudenhofen
Hainhausen
Jigesheim
Nieder Roden
Rollwald
Weiskirchen
Gesamt

Ausgabe 7B
Ort
Messenhausen
Ober-Roden
Urberach
Waldacker
Gesamt

Ausgabe 8

Ort

Hainburg
Mainhausen
Froschhausen
Klein-Welzheim
Seligenstadt
Gesamt

-
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PLZ
63110
63110
63110
63110
63110
63110

PLZ
63322
63322
63322
63322

PLZ
63512
63533
63500
63500
63500

NORD
Auflage
2.701
991
3.761
4.262
410
2.105
14.230

NORD
Auflage
243
4.031
3.615
671
8.560

NORD
Auflage
5.755
3.730
1.269
1.080
5.346
17.180

Ausgabe 9
ORT

Bieber
Bieber-Waldhof
Biirge
Rosenhdhe
Rumpenheim
Stadt

Stadt

Stadt

Stadt
Tempelsee
Waldheim
Gesamt

Ausgabe 10
Ort
Mihlheim
Dietesheim
Lammerspiel
Gesamt

Ausgabe 10A
Ort

Neue Zeitung Obertshausen

Obertshausen
Hausen
Gesamt

PLZ
63073
63073
63075
63069
63075
63065
63067
63069
63071
63071
63075

PLZ
63165
63165
63165

PLZ

63179
63179

NORD
Auflage
4423
1125
3.497
1.873
1.898
5.573
1229
8.252
6.126
1.31
171
42.590

NORD
Auflage
6.088
1.677
1.987
9.752

NORD
Auflage

473
3.884
8.057

Ausgabe 10B
Ort

Neue Zeitung Heusenstamm

Heusenstamm
Rembriicken
Gesamt

Ausgabe 11
ORT
Dietzenbach
Hexenberg
Steinberg
Buchschlag
Dreieichenhain
Gotzenhain
Offenthal
Sprendlingen
Gesamt

Ausgabe 12
ORT
Langen
Egelshach
Gesamt

Ausgabe 13
ORT
Neu-Isenburg
Gravenburg
Zeppelinheim
Gesamt

PLZ

63150
63150

PLZ
63128
63128
63128
63303
63303
63303
63303
63303

PLZ
63225
63329

PLZ
63263
63263
63263

NORD
Auflage

5.61
694
6.305

NORD
Auflage
5.455
684
3.646
846
2.542
1.576
1.778
6.612
23.139

NORD
Auflage
11.918
3.740
15.658

NORD
Auflage
10.469
1.805
526
12.800
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Konditionen - Anzeigen « Nord

Regionalausgabe
7 A Rodgau Zeitung?
7B Neues Heimatblatt Rodermark?
8  MSH Seligenstadt?
9  MSH Offenbach’
10 MSH Mihlheim?
10 A Neue Zeitung Obertshausen?
10 B Neue Zeitung Heusenstamm?
11 MSH Dietzenbach/Dreieich?
12 MSH Langen/Engelsbach®
13 Der Iseborjer?

Gesamt

“Berliner Format . *Halbes Berliner Format

Halbes Berliner Format Breite x Hohe 235 x 315 mm
Satzspiegel 1/1 Seite Breite x Hohe 209 x 283 mm
Panoramaseite Breite x Hohe 440 x 283 mm

Anzeigenbreiten

Ispaltig
50 mm

2spaltig
103 mm

Ispaltig
156 mm

4spaltig
209 mm

-
): MEDIADATEN o Preisliste Nr. 41

Auflage Orts-/Grundpreis
14.230 121€  142¢€
8.560 147€ 173 €
17180 112€  132¢€
42.590 210€  247¢€
9.752 112€  132¢
8.057 137€  161€
6.305 131€  154¢€
23.139 137€  161€
15.658 112€  132¢€
12.800 112€  132¢€
158.271 13.31€ 1566 €

Alle Preisangaben zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer

Berliner Format Breite x Hohe 315 x 470 mm
Satzspiegel 1/1 Seite B x H 279 x 439 mm
Panoramaseite B x H 590 x 439 mm

Anzeigenbreiten
Ispaltig
44 mm

2spaltig
91 mm

3spaltig
138 mm

4spaltig
185 mm

Sspaltig
232 mm

Gspaltig
279 mm

NaChlasse llnd sonderpI‘EiSe (innerhalb des Abschlussjahres)

Ab 6 Anzeigen 5% mind.  3.000 mm
Ab 12 Anzeigen 10% mind.  5.000 mm
Ab 24 Anzeigen 20%  mind. 10.000 mm
Ab 50 Anzeigen 25% mind. 15.000 mm
Anzeigen Titelseite 50% Aufschlag
Anzeigen Riickseite 25% Aufschlag

Anzeigen von Gemeinnitzigen Vereinen 50% Nachlass auf den Ortspreis.
Kombinations-Rabatte bei Buchungen mehrerer Ausgaben auf Anfrage.

FlieBtextanzeigen Gesamtausgabe
3 Zeilen » Mindestabnahme Ortspreis 31,60 €/  Grundpreis 3718 €
jede weitere Zeile Ortspreis 10,60 €/  Grundpreis 12,47 €

Erscheinungsweise wdchentlich freitags/samstags
Anzeigen- und Druckunterlagenschluss Dienstag  12:00 Uhr
Redaktionsschluss Dienstag « 11:00 Uhr



Gesamtauflage 153.000 Exemplare

Anzeigen « Auflagen o Siid =~

Regionalausgabe Auflage
Ta Bessunger Neue Nachrichten (Do. 14-tagig) im Wechsel 18.000
1b Lokalanzeiger DA/Eberstadt (Do. 14-tagig) im Wechsel  18.000
3 A 0Odenwalder Journal, Odenwaldkreis (brutto abzgl. KKZ) 39.895
5 A Minsterer Anzeigeblatt (Do. brutto abzgl. KKZ) 6.286
5 B Eppertshausener Anzeigeblatt'(Do.) 1.224
6  msh Mdrfelden / Walldorf 11.553
6 B msh Main-Taunus / Mainz-Kastel / Kostheim 22.825
6 C msh Hattersheim/Kelsterbach/Kriftel/Hofh. 35.217

Gesamt 153.000

'Abozeitungen

-
): MEDIADATEN « Preisliste Nr. 41

Hofheim
am Taunus

Mainz-Kastel @ B

. . Hochheim
Mainz-Kostheim am Main

Florsheim
am Main

Kriftel

Hattersheim
am Main

Kelsterbach

Raunheim

@ Walldorf

Morfelden

Ta

Darmstadt

llly

Eppertshauser@ B
5 / M{inster

Breuberg

Hochst i.0dw.

Brensbach Liitzelbach

Frankisch- Brombachtal

Crumbach

Reichelsheim (Odenwald) 3

Michelstadt

Bad Konig

Mossautal
Erbach

Hesseneck
Beerfelden

Sensbachtal
Rothenberg
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Gesamtauflage 153.000 Exemplare

Anzeigen ¢ Auflagen « Siid

Ausgabe 1a (Do. 14-tagig) imechsel SUD
(netto)

ORT PLZ  Auflage
Bessunger Neue Nachrichten

DA-Stadt 64283 3.300
DA-Stadt 64285 4.500
DA-Stadt 64287 3.600
DA-Stadt 64295 5.000

150 Auslagestellen im Stadtgebiet  1.600
Beilagen auf Anfrage
Gesamt 18.000

Ausgabe 1b (Do. 14-tagig) im wechse SUD
(netto)

ORT PLZ  Auflage
Lokalanzeiger Eberstadt 64297 6.800
DA-Martinsviertel 64289 5.100
DA-Stadt 64285 4.500

150 Auslagestellen im Stadtgebiet  1.600
Beilagen auf Anfrage
Gesamt 18.000

'Abozeitungen

-
): MEDIADATEN « Preisliste Nr. 41

Ausgabe 3A (brutto abzgl. KKZ)

ORT PLZ
Odenwalder Journal

Bad Kanig 64732
Beerfelden 64760
Brenshach 64395
Breuberg 64747
Brombachtal 64753
Erbach 64711
Frankisch-Crumbach 64407
Hesseneck 64760
Hochst 64739
Liitzelbach 64750
Michelstadt 64720
Mossautal 64756
Reichelsheim 64385
Rothenberg 64760
Sensbachtal 64760
Gesamt

SUD
Auflage

4150
2.823
2.290
2.966
1.565
6.070
1.375
339
4.040
2.657
6.350
417
3.420
956
417
39.895

Ausgabe 5A (Do. brutto abzgl. KKZ) ~ sUD

ORT PLZ
Miinsterer Anzeigeblatt 64839
Beilagen auf Anfrage

Gesamt

Auflage

6.286

6.286

Ausgabe 5B SUD
ORT PLZ Auflage
Eppertshausener Anzeigeblatt' (Do.) 1.224
Gesamt 1.224
Ausgabe 6 SUD
ORT PLZ Auflage
Morfelden-Walldorf 64546 11.553
Gesamt 11.553
Ausgabe 6B SUD
ORT PLZ Auflage
Mainz-Kostheim 55246 5.017
Mainz-Kastel 55252 4.360
Mainz-Améneburg 65203 638
Hochheim 65239 6.040
Florsheim 65439 6.770
Gesamt 22.825
Ausgabe 6C SUD
ORT PLZ Auflage
Kriftel 65830 3.310
Hofheim 65719 11.395
Eddersheim 65795 1.884
Okriftel 65795 2.544
Hattersheim 65795 5.505
Kelsterbach 65451 5.386
Raunheim 65479 5.193
Gesamt 35.217



Konditionen - Auflagen - Siid

Regionalausgabe Auflage Orts-/Grundpreis
Ta Bessunger Neue Nachrichten*(Do. 14-tagig) im Wechsel  18.000 105€ 124¢€
1b Lokalanzeiger DA/Eberstadt‘(Do. 14-tagig) im Wechsel ~ 18.000 1.06€ 124¢€

KombinationTa +1b 160 € 188¢€
3 A 0Odenwalder Journal - Odenwaldkreis?(brutto abzgl. KKZ) 39.895 172€  202¢€
5 A Minsterer Anzeigeblatt?(Do. brutto abzgl. KKZ) 6.286 Ime  131€
5 B Eppertshausener Anzeigeblatt**(Do.) 1.224 1Me  131¢€
6  MSH Morfelden-Walldorf ! 11.553 1,06€ 1,25¢€
6 B MSHMTK' 22.825 122 €  144¢€
6 C MSH Hattersheim! 35.217 156€ 184¢€
Gesamt 153.000 933€ 1098 €

'Halbes Berliner Format “Berliner Format 3Abozeitungen ‘Halbrheinisches Format  Alle Preisangaben zzgl. gesetzliche MwsSt.

Berliner Format Breite x Hohe 315 x 470 mm
Satzspiegel 1/1 Seite B x H 279 x 439 mm

Panoramaseite B x H 590 x 439 mm

Anzeigenbreiten
Ispaltig
4h mm

2spaltig
9Imm

3spaltig
138 mm

4spaltig
185 mm

Bspaltig
232 mm

Bspaltig
279 mm

-
): MEDIADATEN o Preisliste Nr. 41

Halbes Berliner Format Breite x Hohe 235 x 315 mm
Satzspiegel 1/1 Seite Breite x Hohe 209 x 283 mm
Panoramaseite Breite x Hohe 440 x 283 mm

Anzeigenbreiten
Ispaltig
50 mm

2spaltig
103 mm

3spaltig
156 mm

4spaltig
209 mm

Nachldsse und Sonderpreise umernain ses avschiussiahres)

Ab 6 Anzeigen 5% mind.  3.000 mm
Ab 12 Anzeigen 10% mind. 5.000 mm
Ab 24 Anzeigen 20% mind. 10.000 mm
Ab 50 Anzeigen 25% mind.  15.000 mm
Anzeigen Titelseite 50% Aufschlag
Anzeigen Riickseite 25% Aufschlag

Anzeigen von Gemeinnitzigen Vereinen 50% Nachlass auf den Ortspreis.
Kombinations-Rabatte bei Buchungen mehrerer Ausgaben auf Anfrage.

FlieBtextanzeigen Gesamtausgabe (e e unasn)
Ortspreis 31,60 € / Grundpreis 37,18 €
Ortspreis 10,60 € / Grundpreis 12,47 €

3 Zeilen e Mindestabnahme
jede weitere Zeile

Erscheinungsweise wdchentlich donnerstags/freitags/samstags
Anzeigen- und Druckunterlagenschluss Dienstag « 12:00 Uhr
Ausgaben1a+1b Freitag der Vorwoche 16:00 Uhr
Redaktionsschluss Dienstag « 11:00 Uhr

Halbrheinisches Format
Satzspiegel 1/1 Seite Breite x Hohe 228 x 320 mm
Panoramaseite Breite x Hohe 481 x 320 mm

Anzeigenbreiten
Ispaltig 2spaltig 3spaltig 4spaltig 5spaltig
43mm  89mm  1355mm 182mm 228 mm



Gesamtauflage 44.662 Exemplare

Anzeigen « Auflagen « Meine Heimatzeitungen

Regionalausgabe Auflage
5 A Minsterer Anzeigeblatt (Do. brutto abzgl. KKZ) 6.286 liihlheim
5 B Eppertshausener Anzeigeblatt'(Do.) 1.224 1 Mair
7 A Rodgau Zeitung 14.230
7B Neues Heimatblatt Rédermark 8.560
10 A Neue Zeitung Obertshausen 8.057 A
10 B Neue Zeitung Heusenstamm 6.305
Obertshausen
1(0)3
D
Heusenstamm
EIMATBIATT MUNSTERER
RODERMARK ANZEIGEBLATT
NEUE ZEITUNG
N iGEBLATT BERTSHAUSEN

Rodgau
% ﬁEEﬁEéTEﬁSTAMM Rodgau Zeifung

Rodermark

Eppertshausen@
5 / A EMiinster

! Abozeitungen

-
): MEDIADATEN o Preisliste Nr. 41
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Konditionen  Anzeigen » Meine Heimatzeitungen

Ausgabe
5 A Minsterer Anzeigeblatt (Do. brutto abzgl. KKZ)
5 B Eppertshausener Anzeigeblatt'(Do.)
7 A Rodgau Zeitung
7B Neues Heimatblatt Rodermark
10 A Neue Zeitung Obertshausen
10 B Neue Zeitung Heusenstamm
Gesamt

'Abozeitungen

Berliner Format Breite x Hohe 315 x 470 mm
Satzspiegel 1/1 Seite B x H 279 x 439 mm
Panoramaseite B x H 590 x 439 mm

Anzeigenbreiten

Ispaltig
4lymm

2spaltig
9Tmm

3spaltig
138 mm

4spaltig
185 mm

Bspaltig
232 mm

Bspaltig
279 mm

s
): MEDIADATEN o Preisliste Nr. 41

Auflage
6.286
1.224

14.230
8.560
8.057
6.305

44.662

Alle Preisangaben zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer

Orts-/Grundpreis

1Mme

1me

121€
147 €
137€
131€
7159¢€

131€
1.31€
142 €
173 €
161€
154 €
894¢€

Na(:hlﬁsse I.Illd sondel'pmise (innerhalb des Abschlussjahres)

Ab 6 Anzeigen 5% mind.  3.000 mm
Ab 12 Anzeigen 10% mind. 5.000 mm
Ab 24 Anzeigen 20%  mind. 10.000 mm
Ab 50 Anzeigen 25%  mind. 15.000 mm
Anzeigen Titelseite 50% Aufschlag

Anzeigen Textteil 25% Aufschlag
Kombinations-Rabatte bei Buchungen mehrerer
Ausgaben auf Anfrage.

Erscheinungsweise wochentlich donnerstags/freitags
Anzeigen- und Druckunterlagenschluss Dienstag « 12:00 Uhr
Redaktionsschluss Dienstag « 11:00 Uhr
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Gesamtauflage 44.662 Exemplare

Beilagen - Auflagen - Meine Heimatzeitungen

Ausgabe 5A (Do. brutto abzgl. KKZ) sip
ORT PLZ Auflage
Miinsterer Anzeigeblatt 64839 6.286
Beilagen auf Anfrage

Gesamt 6.286
Ausgabe 5B (Do. netto) sUD
ORT PLZ Auflage
Eppertshausener Anzeigeblatt' 1.224
Gesamt 1.224
Ausgabe 7A (netto) NORD
Ort PLZ  Auflage
Rodgau Zeitung

Dudenhofen 63110 2.701
Hainhausen 63110 991
Jigesheim 63110 3.761
Nieder Roden 63110 4.262
Rollwald 63110 410
Weiskirchen 63110 2.105
Gesamt 14.230
Ausgabe 7B (netto) NORD
ORT PLZ  Auflage
Neues Heimatblatt Rodermark 8.560
Gesamt 8.560
Ausgabe 10A (netto) NORD
Ort PLZ Auflage
Neue Zeitung Obertshausen 8.057
Gesamt 8.057
Ausgabe 10B (netto) NORD
Ort PLZ Auflage
Neue Zeitung Heusenstamm 6.305
Gesamt 6.305

! Abozeitungen

-
): MEDIADATEN « Preisliste Nr. 41

Obertshausen

1108

Heusenstamm

Rodgau

Rodermark

Eppertshausen@
5 / A EMiinster
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Gesamtauflage 213.643 Exemplare

Anzeigen « Auflagen « Der Frankfurter

ﬂ 5 Der Frankfurter

Innenstadt |
Innenstadt Il
Innenstadt Il
Innenstadt IV
Sid

West
Mitte-West
Nord-West
Mitte-Nord

10 Nord-Ost

11 Ost

12 Kalbach/Riedberg
13 Nieder-Erlenbach
14 Harheim

15 Nieder-Eschbach
16 Bergen-Enkheim

O O J o Tl &~ NN N

-
): MEDIADATEN o Preisliste Nr. 41

15.374
13.562
18.936
15.163
26.718
44124
1317
11.442
9.875
14.842
13.628
2.219
1.509
1.582
4198
1.300

MAIN-
TAUNUS-
KREIS

Unterliederbach

Zeilsheim
Hochst

Sindlingen

LANDKREIS
GROSS-GERAU

Sossenheim

Schwanheim

Flughafen

13

Nieder-Erlenbach
15
Nieder-Eschbach
14 WETTERAU-

HOCH 12 Harheim
TAUNUS- Kalbach/Riedberg o KREIS
KREIS

Frankfurter

8 Berg 0 Berkersheim
. Nord-West 1
Niederursel Nord-Ost 16
H?ijr(rjlem_ Eschersheim Preungesheim Bergen-Enkheim
9 MAIN-
Mitte-Nord  Ecken-
Praunheim et Sl el KINZIG-
R eckbac
Ginnheim o o KREIS
7 Hausen g!t
Mitte-West "‘;\?’dtend' Nord-
et 3 0st Bomheim Rieders
Rédelheim Innenstadt lll WZl(f
Fechenheim
Innenstadt Il Innenstadt IV
Bockenheim Westend-Siid ~ Innenstadt
Ostend
e e Altstadt
viertel
Nied Gallus Innenstadt | Sachsenhausen-Nord
Gutleutviertel Oberrad
Griesheim
OFFENBACH
Niederrad
Sachsenhausen-Siid
5
Siid
23



Gesamtauflage 213.643 Exemplare

Beilagen - Auflagen « Der Frankfurter

ﬂ 5 Der Frankfurter

Innenstadt 1 Innenstadt 4 7 Mitte-West 11 0st

Altstadt 60311 1.877 Ostend 60314 2.251 Rodelheim 60486 1158 Fechenheim 60386 5.431

Innenstadt 60311 1.253 Ostend 60316 2.249 Hausen 60488 1.594 Riederwald 60386 2.589

Innenstadt 60313 1.201 Bornheim 60385 5.863 Praunheim 60488 4,882 Seckbach 60389 2.406

Gallusviertel 60326 6.874 Ostend 60385 2.604 Rodelheim 60489 5.537 Riedberg 60438 2.560

Gallusviertel 60327 2.459 Bornheim 60389 1.662 Gesamt 13171 Riedberg 60439 642

Gutleutviertel 60327 1188 Bornheim 60435 534 Gesamt 13.628

Bahnhofsviertel 60329 294 Gesamt 15.163

Gutleutviertel 60329 228 8 Nord-West

Gesamt 15.374 Heddernheim 60439 5.406 12 Kalbach
5 Siid Niederursel 60439 6.036 Kalbach 60437 2.219
Niederrad 60528 6.840 Gesamt 1.442 Gesamt 2.219

Innenstadt 2 Sachsenhausen-Nord 60594 4.624

Westend-Siid 60323 2.609 Sachsenhausen-Nord 60596 3.315

Westend-Siid 60325 2.463 Sachsenhausen-Siid 60598 413 9 Mitte-Nord 13 Nieder-Erlenbach

Bockenheim 60486 3.716 Oberrad 60599 4177 Dornbusch 60320 2.338 Nieder-Erlenbach 60437 1.509

Rebstockpark 60486 572 Sachsenhausen-Sid 60599 3.049 Dornbusch 60431 813 Gesamt 1.509

Westend-Siid 60486 197 Gesamt 26.718 Eschersheim 60431 1155

Europaviertel 60486 445 Ginnheim 60431 4,036

Bockenheim 60487 3.500 Dornbusch 60433 1.533 14 Harheim

Gesamt 13.562 6 West Gesamt 9.875 Harheim 60437 1.582
Goldstein 60529 3.91 Gesamt 1.582
Schwanheim 60529 3.367

Innenstadt 3 Hochst 65929 4158 10 Nord-Ost

Nordend-0st 60316 b7 Unterliederbach 65929 5.476 Eschersheim 60433 3.468 15 Nieder-Eschbach

Nordend-West 60318 4,884 Sindlingen 65931 3.3317 Frankfurter Berg 60433 1.769 Nieder-Eschbach 60437 4,198

Nordend-West 60320 281 Zeilsheim 65931 4738 Berkersheim 60435 942 Gesamt 4,198

Westend-Nord 60320 1.158 Griesheim 65933 7.196 Eckenheim 60435 3.937

Nordend-West 60322 1.687 Nied 65934 6.078 Preungesheim 60435 3.198

Westend-Nord 60322 1.723 Sossenheim 65936 5.263 Bonames 60437 1.528 16 Bergen-Enkheim

Nordend-0Ost 60385 1.587 Gesamt 44,124 Gesamt 14.842 Bergen-Enkheim 60388 1.300

Nordend-0st 60389 2.207 Gesamt 7.300

Nordend-West 60435 292

Gesamt 18.936

-
): MEDIADATEN « Preisliste Nr. 41
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Konditionen  Anzeigen « Der Frankfurter

Ausgabe

15 Der Frankfurter

Orts-/Grundpreis
pro mm in Euro

Alle Preisangaben zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer
Richtlinien zu unserem Spenden Projekt, sowie eine Ubersicht der unterstiitzten Organisationen, finden sie unter

www.der-frankfurter.de unter Spenden Projekte.

Berliner Format Breite x Hohe 315 x 470 mm
Satzspiegel 1/1 Seite B x H 279 x 439 mm

Panoramaseite B x H 590 x 439 mm

Anzeigenbreiten
Ispaltig
4l mm

2spaltig
9 mm
3spaltig
138 mm

4spaltig
185 mm

Sspaltig
232 mm

Bspaltig
279 mm

Erscheinungsweise wichentlich samstags
Anzeigen- und Druckunterlagenschluss Dienstag « 12:00 Uhr
Redaktionsschluss Dienstag + 11:00 Uhr

s
): MEDIADATEN o Preisliste Nr. 41

NaChlﬁsse llnd sonderpmise (innerhalb des Abschlussjahres)

Ab 6 Anzeigen 5% mind.  3.000 mm
Ab 12 Anzeigen 10% mind. 5.000 mm
Ab 24 Anzeigen 20%  mind. 10.000 mm
Ab 50 Anzeigen 25% mind. 15.000 mm
Anzeigen Titelseite 50% Aufschlag
Anzeigen Riickseite 25% Aufschlag

Anzeigen von Gemeinnitzigen Vereinen 50% Nachlass auf den Ortspreis.
Kombinations-Rabatte bei Buchungen mehrerer Ausgaben auf Anfrage.

FlieBtextanzeigen Gesamtausgabe
4 Zeilen - Mindestabnahme Ortspreis 60,20€/ Grundpreis 70,82 €
jede weitere Zeile Ortspreis 1500€/ Grundpreis 17,65 €



Beilagen auf Anfrage

Konditionen - Beilagen

Beilagen in per Tausend bis 10g

pro Verteilung Ortspreis Grundpreis
ab 5.000 79,80 € 93,88 €
ab 10.000 73,50 € 86,47 €
ab  100.000 56,00 € 65,88 €
unter 5.000 Mindermenge - Preis auf Anfrage

Zuschlag je weitere 5g Mehrgewicht

Ortspreis 4,00 € Grundpreis 4,71 €

Ausgaben - Anlieferadresse ¢ Biindelung

1A Auf Anfrage

1B Auf Anfrage

SA  RMV Lager 2. GutenbergstraBe 1. 63571 Gelnhausen  lose

5A  Auf Anfrage

5B  RMV Lager. Bieberer Str. 137. 63179 Obertshausen

gebiindelt zu gleichen Stk.

6 RMV Lager 2. GutenbergstraBe 1. 63571 Gelnhausen  lose

6B  RMV Lager 2.GutenbergstraBe 1.63571 Gelnhausen  lose

6C  RMV Lager 2.GutenbergstraBe 1.63571 Gelnhausen  lose

TA RMV Lager 2 - GutenbergstraBe 1+ 63571 Gelnhausen  lose Anlieferung bis Mittwoch
7B RMV Lager 2 « GutenbergstraBe 1+ 63571 Gelnhausen  lose 12:00 Uhr vor dem

8 RMV Lager 2 « GutenbergstraBe 1+ 63571 Gelnhausen  lose Verteiltermin

9 RMV Lager 2 « GutenbergstraBe 1+ 63571 Gelnhausen  lose Offnungszeiten der

10 RMV Lager 2 « GutenbergstraBe 1+ 63571 Gelnhausen  lose Warenannahme:

10A  RMV Lager 2 « GutenbergstraBe 1+ 63571 Gelnhausen  lose Gelnhausen: Montag bis
10B  RMV Lager 2 « GutenbergstraBe 1+ 63571 Gelnhausen  lose Donnerstag: 8 bis 16 Uhr,
1 RMV Lager 2 « GutenbergstraBe 1+ 63571 Gelnhausen  lose Freitag: 8 bis 14 Uhr

12 RMV Lager 2 - GutenbergstraBe 1+ 63571 Gelnhausen  lose Obertshausen: Dienstag-
13 RMV Lager 2 » GutenbergstraBe 1+ 63571 Gelnhausen  lose Freitag: 8 bis 16 Uhr

15 RMV Lager 2 « GutenbergstraBe 1+ 63571 Gelnhausen  lose

-
): MEDIADATEN « Preisliste Nr. 41

1.

ol

Maximalformat: 235 x 305 mm
Mindestformat: 105 x 148 mm (DIN A6)

. Alle Beilagen missen rechtwinklig und

formatgleich geschnitten sein.

. Die angelieferten Beilagen miissen in

der Art und Form eine einwandfreie,
sofortige Verarbeitung gewahrleisten,
ohne dass eine zusétzliche, manuelle
Aufbereitung notwendig wird. Durch zu
frische Druckfarbe zusammengeklebte,
stark elektrostatisch aufgeladene oder
feucht gewordene Beilagen kdnnen
nicht verarbeitet werden. Beilagen mit
umgeknickten Ecken (Eselsohren) bzw.
Kanten, Quetschfalten oder verlagertem
(rundem) Riicken sind ebenfalls nicht
verarbeitbar.

. Die unverschrankten, kantengeraden

Lagen sollen eine Hohe von 100 - 120 mm
aufweisen, damit sie von Hand greifbar
sind. Eine Vor-sortierung wegen zu diinner
Lagen darf nicht notwendig sein.

. Die Beilagen missen sauber auf Euro-

paletten bis max. 1,25 m Héhe gestapelt
und lose bzw. zu gleichen Stiickzahlen

gebiindelt sein. Beilagen sollen gegen
eventuelle Transport-schaden (mechanische
Beanspruchung) und ggf. gegen Eindringen
von Feuchtigkeit geschitzt sein.

6. Die Anlieferung beim Verarbeiter sollte
frihestens 7 Werktage und muss spatestens
3 Werktage (mittwochs bis 12 Uhr) vor dem
Erscheinungstermin erfolgen.

7. Eine Termingarantie oder Haftung im Falle
hoherer Gewalt, beschadigt gelieferter oder
zusammen-klebender Prospekte sowie tech-
nischer Stdrungen kann nicht ibernommen
werden.

8. Bei Verlust einzelner Beilagen auf dem
Vertriebs-wege wird keine Haftung
ibernommen, ebenso bei Beilagen, die ohne
ordnungsgemaBe Versand-papiere angeliefert
werden.

9. Anlieferung der Produkte in gréBtmaéglicher
Lagenbildung, z.B. 50, 100, 150, 200 etc.

10. Letzter Ricktrittstermin 5 Tage vor
Erscheinen.

Bei spéterer Stornierung erfolgt Kostenbe-
rechnung laut AGB (siehe dazu bitte Punkt 4).

Alle Preisangaben zzgl. gesetzliche Mehrwertsteuer
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Gesamtauflage 147.775 Exemplare

Anzeigen « Auflagen « Konditionen ¢ Verlagshaus Taunus Medien GmbH

Ausgabe Auflage Direkt-/Grundpreis Nachlasse und Sonderpreise

16 Kdnigsteiner Woche 9.500 077€ 090¢€ Mengenstaffel Malstaffel

17 Kronberger Bote 9.600 075€ 088¢ ah 2.000 mm 4% mind. 6 Anzeigen 5%

18 Kelkheimer Zeitung 16.300 086€ 101€ ab 3.000 mm 5% mind. 12 Anzeigen 10%

19 Liederbacher Anzeiger 5.000 070€ 082¢ ab 5.000 mm 10% mind. 24 Anzeigen 15%

20 Glashiittener Anzeiger 2.400 070€ 082¢€ ab 7.500 mm 12% mind. 52 Anzeigen 20%

21 Bad Sodener Woche 10.200 075€ 088¢ ab 10.000 mm 15% ) ) '
21a Sulzbacher Anzeiger 5.200 069€ 081¢€ ab 15.000 mm 20% o oo Sttt dom Votos m varien
22 Schwalbacher Woche 8.100 0,65 € 0,76 € ab 20.000 mm 25% und gelten fiir jeweils ein Jahr. Am Ende des Jahres erfolgt

bei Mehr- oder Minderabnahme eine Gutschrift bzw.

23 Eschborner Woche 15.575 077€ 090€ ab 25.000 mm 30% Nachbelastung.

24 Bad Homburger Woche inkl. Friedrichsdorfer Woche 39.900 Mme 130 €

25 Oberurseler Woche inkl. Steinbacher Woche 26.000 092€ 108¢ Kombinationsnachlasse
Gesamt (inkl. kombinationsnachlass inkl. der Stadtteile) 147.775 520€ 6,10€ Gilt fir Anzeigen, die in gleicher GréBe und am selben Erscheinungstag in
mehreren Titeln geschaltet werden.

Berliner Format Breite x Hohe 315 x 470 mm Text (4Spalten) « Belegung von 2 Titeln 5% « Belegung von 6 Titeln 25%
Satzspiegel 1/1 Seite B x H 262 x 430 mm (6 Spalten) 67mm (Faktor 15), 133mm (Faktor 3), « Belegung von 3 Titeln 10% « Belegung von 7 Titeln 30%
Ausgaben 19 und 20 1,2,3 und 4 Spalten max, Hohe 276/260 mm  210mm (Faktor 5), 282mm (Faktor 6) « Belegung von 4 Titeln 15% « Belegung von 8 Titeln 35%
Anzeigenbreiten ) ) « Belegung von 5 Titeln 20% « Belegung von 9 Titeln 40%
X Preisherechnung Anzeigen
Ispaltig 45 mm Anzeigenhihe®
(Faktor 1) nzeigenhohe* (mm)
. x Faktor
2spaltig 32 mm x Direkt-/Grundpreis (€/mm)
(Faktor 2) ] ]
) = Anzeigenpreis (£)
Sspaltig 133 mm * Die Mindestberechnungshéhe pro Anzeige e T
(Faktor 3) tragt 2 .
. betrdgt 20 mm Dienstag vor Erscheinen « 17:00 Uhr « Mittwoch 10 Uhr fiir Familienanzeigen
("FSI;?'“?';W mm Private Kleinanzeigen Mittwoch vor Erscheinen « 15:00 Uhr fiir Kelkheim, Liederbach, Glashiitten
ator £ Bis zu 4 Zeilen 16,00 € je weitere Zeile 2,00 €
Sspaltig 234 mm 8 Brutto-Endpreise Private Kleinanzeigen
(Faktor 5) e Anzeigenschluss: Dienstag vor Erscheinen « 12:00 Uhr
6spaltig 282 mm Dienstag vor Erscheinen « 12:00 Uhr
(Faktor 6)

-
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Gesamtauflage 147.775 Exemplare

Konditionen - Prospektbeilagen « Verlagshaus Taunus Medien GmbH

Ausgabe Auflage Direktpreis  Ges.Aufl. Grundpreis* Gesamtauflage* s . .
16 Konigsteiner Woche 9.500 59,00 € %o 71390€ 69,00 € %o 834,90 € .FaT.rITnachlasse :-Ifteljlselte 509,
17 Kronberger Bote 9600 5900€%  S000E 69,00€% 690,00 ’;el;teun o2 il 20, Fsr:atag o Soalontrelt
18 Kelkheimer Zeitung 16300 59,00€% 961706 69,00E%  11480¢ Be|e3ung e o e nfmd. o
19 Liederbacher Anzeiger 5.000 59,00 € % 29500€ 69,00 € %o 345,00 € e 309 Bitte melden Sie Ihre Anzeigen méglichst
20 Glashiittener Anzeiger 2400  59,00€%o  15340€ 69,00 € %o 179,40 € Belegung von 5 Titeln 35 il e
21 Bad Sodener Woche 10.200 59,00 € %o 60180 € 69,00 € %o 703,80 € Belegung von 6 Titeln 40°% Farbzuschlﬁge
21a Sulzbacher Anzeiger 5200 59,00 € %o 30680€ 69,00 € %0 358,80 € Belegung von 7 Titeln 45 oro Titel 50,00 €
22 Schwalbacher Woche 8100 59,00 € %o 47200€ 69,00 € %0 552,00 € Belegung von 8 Titeln 50, mehrfarbig’pro Titel 80,00 €
23 Eschborner Woche 15.575 59,00 € %0 91450 € 69,00 € %0 1.069,50 € Liederbacher und Glashiittener Anzeiger
keine Farbe mdglich
24 Bad Ho.mbl?rger Woche 39.900 5900€%0  2.38950€ 69,00 € %o 2719450 € Sonderplatzierungen g
kL. Friedrichsdorfer foche Konditionen fir Print plus online
25 Oberurseler Woche 26.000 59,00€%0  157530€ 69,00 € %0 1.842,30 € . . ) )
) ) Titelkopfanzeigen, Sudoku und Berechnung fir Anzeigen
inkl. Steinbacher Woche .
Gesamt 1775 59,00€% 8962106 69,00€%  10.48110€ VWetterkarte auf Anfrage. R DL
ab 100 mm 15,00 €
Chiffeentgelt Nicht AE und Rabattfahig
Preise gelten fiir Beilagen bis 20 g Gewicht. Der Aufpreis fiir jede weitere 5 g betragt 5,00 € %o. bei Abholung 2,00 € (Brutto)
Aufschlag bei Teilbeilagen je Titel 50,- €. bei Postversand 5,00 € (Brutto)
Abwicklung von Beilagenauftragen Kartonverpackung mit Paketdienst Transportpapiere
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst Nicht mehr als drei einzelne Kartons mit Maximalgewicht 10 kg. Kartons und Paletten missen mit folgenden Informationen versehen sein: Paletteninhalt,
nach Vorlage eines Musters der Beilage Menge auf Palette, Menge im Paket, Beilagenkunde, Verteiltermin und Verteilobjekt.
(spatestens eine Woche vor Erscheinen) und Bei griBeren Mengen oder hdheren Gewichten bitte auf
dessen Billigung bindend. Anlieferung nach Palette verpacken! Technische Angaben (MaBe / Gewichte sind aus technischen Griinden fiir das Beilegen zu erfiillen)
Auftragsbestatigung durch den Verlag und « Hochstformat 310 x 230 mm, einseitig geschlossen, Falz auf der langen
spatestens 3 Tage vor Erscheinen bei: Palettenverpackung, Lieferung mit Spedition Seite 210 x 297 mm (Liederbach/Glashiitten)
Beilagen lose, verschrénkt, in gleichgroBen Einzel-paketen « Mindestformat 105 x 148 mm
Druck- und Pressehaus Naumann mit maximal 10 kg absetzen, transportsicher verpacken, « Bei ungefalzten Prospekten muss das Papiergewicht mindestens 150 g/m? betragen.
GutenbergstraBe 1, 63571 Gelnhausen Palettenhéhe maximal 110 cm. Bei geringerem Gewicht muss der Prospekt vorher einmal gefalzt werden.
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Angebote

. Alle Preis- und Leistungsangebote sind freibleibend und werden erst durch
Auftragsbestatigung verbindlich. Preisangaben gelten in Euro zzgl. gesetz-
licher Mehrwertsteuer.

. Angebote fiir die Verteilung von Warenproben, Prospekt-, Katalog-, Zeitungs-
oder dhnlichen Sendungen gelten fiir jeweils 1.000 Stiick. Die Kalkulation
beruht auf Angaben des Auftraggebers zu Format und Gewicht des Verteil-
objektes sowie Aufgabenstellung, Verteilart und Bebauungsstruktur der Ver-
teilgebiete. Bei Veranderungen dieser Voraussetzungen ist ein entsprechend
veranderter Preis zu zahlen. Verteilobjekte, die Uber Briefkasten zugestellt
werden, miissen Briefkastenformat aufweisen. Sperrige Sendungen erfor-
dern in der Regeleinen Preisaufschlag von 5 bis 20 Prozent.

Anlieferung

. Falls nicht anders vereinbart ist das Verteilgut rechtzeitig bis spatestens 3
Tage vor dem Verteiltermin frei Haus an die vereinbarte Lieferanschrift zu
liefern. Das Verteilunternehmen haftet fiir sorgsame Lagerung in seinen Rau-
men.

. Wird der Verteilbeginn insgesamt oder an einzelnen Orten durch verzégerte
Anlieferung, kurzfristige Auftragsanderung oder andere vom Auftraggeber zu
vertretende Griinde verzdgert, wird der Verteiltermin neu disponiert. Aufwen-
dungen fir Wartezeiten. Personalbereitstellung sowie besondere Transport-
und Regiekosten gehen in diesem Falle zu Lasten des Auftraggebers.

Durchfiihrung

. Wenn nicht ausdriicklich vereinbart, erfolgt die Verteilung ausschlieBlich an
Haushalte durch Briefkasteneinwurf. Es wird pro Briefkasten grundsétzlich
nur 1 Exemplar eingeworfen, unabhangig von der Menge der Haushaltnamen,
es sei denn, dass der Auftraggeber schriftlich eine andere Ausdeckungsquote
wiinscht.

In Hochhéusern, in denen ein Briefkasteneinwurf nicht erlaubt ist, kann auch
eine mit der Hausverwaltung abgestimmt Menge an dem dafiir vorgesehenen
Platz abgelegt werden. Ist ein Haus mit Innenbriefkasten verschlossen und
wird auch nach mehrmaligem Klingeln nicht gedffnet, so wird dieses Haus
nicht bedient.

Einwurfverbote werden grundsétzlich beachtet (Briefkasten gekennzeichnet
durch gut sichtbare Aufkleber). Von der Verteilung ausgenommen sind Gewer-
bebetriebe, Biiros, Geschafte, Heime, Auslander- und Feriensiedlungen, Ka-
sernen, Krankenhauser sowie Hauser auf Betriebs- und Werksgeldnden und
solche, die auBerhalb eines zusammenhangenden Wohngebietes liegen. Fiir
Verteilungen von Wareproben, Katalogen und sperrigen Objekten gelten be-
sondere Vereinbarungen.

Der Verlag kann keine Exklusivitat gewdhrleisten. Taggleiche Sendungen aller
Auftraggeber werden im Verbund zugestellt.

-
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Gewahrleistung

. Der Verlag haftet nicht fir den Werbeerfolg. Der Auftraggeber haftet fir Art,

Inhalt und Text der Verteilobjekte. Der Verlag ist berechtigt, bei technischen
Beanstandungen von Inhalt oder Form die Verteilung insgesamt oder teilweise
abzulehnen. Die Verteilung von Objekten, die gegen bestehende Gesetze ver-
stoBen, wird nicht durchgefihrt.

. Abhéngig von den drtlichen Gegebenheiten wird vom Auftragnehmer eine

Belieferung von 90 bis 95 Prozent der erreichbaren Haushalte angestrebt.
Der Verlag ist herechtigt, erforderlichenfalls Subunternehmer einzusetzen,
haftet dann jedoch uneingeschrankt fiir deren Leistungen.

. Von der Druckerei etwa angelieferte Uberdrucke kommen nur dann mit zur

Verteilung, wenn dies ausdriicklich vereinbart ist. Etwaige Restmengen wer-
den bis zu zwei Wochen nach der Verteilung aufbewahrt und anschlieBend als
Makulatur behandelt.

Beanstandungen

. Etwaige Reklamationen iber eine nicht vertragsgerechte Ausfihrung einer

Verteilung missen Tag, Ort, StraBe und Hausnummer sowie Namen des Re-
klamanten und die genauen Umstande enthalten, die den Anlass zur Rekla-
mation bilden. Sie haben grundsatzlich schriftlich zu erfolgen und miissen
innerhalb von 5 Tagen nach Verteiltermin beim Auftragnehmer vorliegen,
damit Beanstandungen Uberpriift und abgestellt werden kdnnen. Bei begriin-
deten Beanstandungen ist dem Verlag die Mdglichkeit der Nachbesserung zu
gewdhren. Beanstandungen eines Teiles der Leistung berechtigen nicht zur
Beanstandung der gesamten Leistungen. Inshesondere berechtigt der Nach-
weis von einzelnen oder mehreren Anschriften, die sich in verschiedenen Ver-
teilbezirken befinden, nicht zum Abzug von der Rechnung. Bei begriindeten
Beanstandungen aus eigenem Verschulden leistet der Verlag angemessenen
Schadensersatz im Verhéltnis zur Fehlleistung. In diesem Fall wird die Stiick-
zahl des von der Beanstandung betroffenen einzelnen Verteilbezirkes gut-
geschrieben. Ergibt sich aus Haushaltsbefragungen, dass nachweislich mehr
als 10 Prozent der angestrebten Abdeckungsquote nicht verteilt wurden, so
steht dem Auftraggeber das Recht auf gleichprozentigen Rechnungsabzug fiir
das jeweilige Zustellgebiet zu. Schadensersatz kann hachstens bis zur Hohe
des Auftragswertes geleistet werden. Weitergehende Regressanspriiche sind
ausgeschlossen.

Stellt sich eine vom Auftraggeber veranlasste zusétzliche Uberpriifung der
Verteilleistung als unbegriindet heraus, kdnnen die hierfir entstandenen Kos-
ten dem Auftraggeber in Rechnung gestellt werden.

Zahlung

. Die Rechnungsstellung erfolgt nach Beendigung der Verteilung oder wahl-

weise wochentlich. Falls nicht anders vereinbart, sind alle Rechnungen nach
Erhalt ohne jeden Abzug zu zahlen. Bei Zahlungsverzug oder Stundung wer-
den Zinsen in Hohe von 8 Prozent iiber dem jeweils giiltigen Basiszinssatz der
Bundesbank sowie Einziehungs- und Mahnkosten berechnet. Die Ausfihrung
von laufenden Auftragen kann his zur Begleichung riickstandiger Rechnungen
zurlickgestellt und gegebenenfalls Vorauszahlung verlangt werden.

Aligemeines

. Bei hoherer Gewalt, inshesondere Unwetter, Streik, unverschuldeten Verzo-

gerungen, z. B. Betriebsstérungen gleich welcher Art, haftet das Verteilunter-
nehmen nicht fir Termineinhaltung. Dies gilt auch im Falle einer Verfiigung
des Gesetzgebers, z.B. durch das Infektionsschutzgesetz.

Des Weiteren entfallt die Haftung fiir Schaden oder Minderung des Verteilgu-
tes durch Brand, Witterungseinfliisse, Bruch, Versand oder durch Dritte.

. Nachtragilche Auftragsanderungen bedirfen der Schriftform. Verwenden

Auftraggeber und Auftragnehmer widersprichlich AGB, so haben die AGB des
Auftragnehmers Vorrang und gelten ausschlieBlich. Sind einzelne Bestim-
mungen dieser AGB unwirksam, so wird die Wirksamkeit der ibrigen Bestim-
mungen nicht berihrt.

. Beauftragt eine Werbeagentur Werbeauftrage fiir Dritte. kommt der Vertrag

grundsatzlich mit der Werbeagentur, nicht mit deren Auftraggeber zustande.
Soll der Auftraggeber der Werbeagentur Vertragspartner werden, muss dieser
von der Agentur als Auftraggeber namentlich benannt werden und die Auf-
tragserteilung an die Werbeagentur schriftlich nachweisen.
Vertrdge iber regelmaBig wiederkehrende Leistungen kdnnen nur mit einer
Frist von 3 Monaten zum Monatsschluss gekiindigt werden.
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. .Anzeigenauftrag”im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist
der Vertrag Gber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbung-
treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbrei-
tung.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeigen abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht
wird.

. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist, auch iber die im Auftrag genannte An-
zeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnah-
me entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt,
wenn die Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages be-
ruht. Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend.

Anzeigen: Bei Stornierungen durch den Kunden nach Anzeigenannahme fallen
30 % pauschalisierte Stornogebiihren an. In der Zeit von 1 Woche bis Anzei-
genschluss fallen bei Stornierung 50 % pauschalisierte Stornokosten an. Bei
Stornierungen nach Anzeigeschluss fallen pauschalisierte Stornokosten von
100 % an. Der Auftragnehmer ist nicht verpflichtet, den Inhalt ihm ibersand-
ter Anzeigen auf Richtigkeit zu priifen. Fiir den Inhalt der Anzeigen ist allein
der Auftraggeber verantwortlich.

Beilagen: Bei nicht termingerechter Anlieferung der Beilagen, bis ein Tag nach
vereinbartem Anlieferungsdatum, berechnet der Verlag eine Ausfallgebihr
von 25 % der bestellten Auflage auf Basis der niedrigsten Gewichtsstufe. Soll-
te die Anlieferung so spat erfolgen, dass eine Verteilung nicht mehr maglich
ist, berechnet der Verlag 100% der bestellten Auflage auf Basis der geringsten
Gewichtsstufe als Stornokosten. Zusatzlich hat der Kunde die Kosten fir die
Entsorgung der Prospekte in Hohe von 5% der bestellten Auflage zu tragen.
Bei Vertragsricktritt bis vier Tage vor Verteildatum berechnet der Verlag eine
Stornogebiihr von 30% der bestellten Auflage auf Basis der geringsten Ge-
wichtsstufe. Der letzte Ricktrittstermin ist fiinf Tage vor Erscheinen.

FlieBtextanzeigen: FlieBtextanzeigen konnen grundsatzlich nur in der Ge-

samtausgabe platziert werden. Teilbelegungen sind nicht maglich. Erhght der
Verlag seine Auflage nach Anzeigenanahme, so werden die FlieBtextanzeigen
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entsprechend der hoheren Auflage berechnet. Bei Jahresauftragen wird der
Kunde umgehend benachrichtigt. In diesen Fallen hat der Kunde bei Auflagen-
erhohung ein auBerordentliches, sofortiges Kiindigungsrecht.

. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich

in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen
der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubri-
zierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen er-

kennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage auch einzelne Abrufe im Rah-

men eines Abschlusses und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertig-
ten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behdrdliche Bestimmungen verstdBt oder deren Verdffentlichung fiir den
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Kundenberatern aufgegeben werden. Beilagenauftrage
sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils des Anzeigenblattes erwecken oder Fremd-
anzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftra-
ges wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-

unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Es bedarf
hier keinerlei Erinnerung seitens des Verlages. Motivvorlagen, die nach An-
zeigenschluss geliefert werden, kénnen nicht mehr bericksichtigt werden.
Der Auftrag wird dann als Storno gewertet und wie unter Punkt 4. vereinbart
berechnet. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir
den belegten Titel ibliche Druckqualitatim Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Maglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder

bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des

Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Ver-
schulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind auch bei tele-
fonischer Auftragserteilung ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus
Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorher-
sehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zah-
lende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt un-
berihrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariber hinaus
auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tibrigen Féllen
ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrléssigkeit dem Umfang nach
auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenent-
gelts beschrankt. Reklamationen miissen auBer bei nicht offensichtlichen Man-
geln innerhalb von vier Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht
werden.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftragge-

ber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Praobeab-
ziige. Zwei vom Auftraggeber gewiinschte Korrekturen bei einem Auftrag sind
kostenfrei. Fir jede weitere Korrektur berechnet der Verlag eine Gebiihr von
0,5% des vereinbarten Anzeigenpreises. Dies gilt auch bei der Gestaltung von
Motiven fiir Prospekte . Hier wird der Preis pro Tausend Stiick zu Grunde gelegt.

. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der

Anzeige (bliche, tatsachliche Abdruckhgéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,

maglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige dbersandt. Die Rech-
nung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fir vorzei-
tige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen, sowie die Einziehungskos-

ten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend
der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhan-
gig zu machen.
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In der Regel wird auf der Anzeigenrechnung eine belegersetzende Textspitze
ausgedruckt. Wenn Art und Umfang des Auftrages es rechtfertigen, liefert der
Verlag Belege; kann in solchen Fallen ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die
Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fir die Anfertigung reprofahiger Vorlagen, sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich verein-
barter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber

zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet 1 Monat nach Ablauf des
Auftrages.

Erfillungsort ist Neu-Isenburg. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristi-
schen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich rechtlichen Son-
dervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand Neu-Isenburg. Soweit Anspriiche
des Verlages nichtim Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nicht Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz
oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht Kaufleuten,
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand Neu-Isenburg
vereinbart.

-
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a)

b)

c)

d)

e)

f)

g

Zusétzliche Geschaftshedingungen des Verlages

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkenn-
bar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unver-
ziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel tibliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglich-
keiten.

Anzeigenabschliisse berechtigen zu Kundennachldssen nach der Mal oder
Mengenstaffel. Liegt ein Anzeigenabschluss fiir die Haupt /Kombinationsaus-
gabe eines Anzeigenblattes vor, so wird bei Belegung von Teil /Unterausgaben
desselben Bereiches der Kundennachlass ibernommen; eine Mitzdhlung zur
Abschlusserfiillung erfolgt nicht. Anzeigenabschliisse fiir Teil /Unteraus-
gaben eines Anzeigenblattes fiihren bei Belegung von Haupt /Kombinations-
ausgabe desselben Bereiches ebenso zur Nachlassiibernahme, zusétzlich zur
Mitzahlung nach der Mal oder Mengenstaffel.

Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachli-
chen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass,
wenn er zu Beginn der Frist einen Abschluss getétigt hat. Der Anspruch auf
riickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach
Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die
geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftrag-
gebern irregefiihrt oder getduscht wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauf-
trages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Verdffentlichung einer
Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der verdffentlich-
ten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen
Anzeigentarifs.

Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlos-
sen, wenn der Werbungtreibende die Moglichkeit hatte, vor Drucklegung der
nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinzuweisen. Der Vergiitungsan-
spruch des Verlages bleibt unberiihrt.

Bei Rubrikanzeigen behilt sich der Verlag die Wahl der Schrift, der Satzanord-
nung, der Umrandung und der Platzierung/Rubrizierung vor.

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigen von Inserenten mit begrenztem Reichwei-
teninteresse auch in anderen Ausgaben erscheinen zu lassen, wenn dies aus
Griinden technischer Vereinfachung geboten erscheint.

=

)

k)

n

p)

Bei Anderung der Anzeigen und Beilagenpreise (inkl. Parallel- und Sondervertei-
lung) treten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Auftrage sofort in Kraft.

Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten Werbemittler vergiitet.
Voraussetzungist, dass der Auftrag unmittelbar vom Werbemittler erteilt wird
und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden.

Von Werbeagenturen disponierte Anzeigen/Prospekt Beilagen (inkl. Parallel
und Sonderverteilung) werden immer dann mit 15% verprovisioniert, wenn sie
zum Grundpreis abgerechnet werden.

Bei Konkursen und gerichtlichen Vergleichen entfillt jeglicher Nachlass. Im
Falle einer Klage wird der auf die streitgegenstandliche Forderung gewahrte
Nachlass wieder belastet.

Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunter-
lagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter frei-
zustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages gegen den Verlag er-
wachsen.

Der Verlag behilt sich vor, die Verdffentlichung von Sammelanzeigen abzuleh-
nen.

Fiir alle Anzeigen und Beilagenauftrége (inkl. Parallel und Sonderverteilung)
gelten die Allgemeinen und Zusatzlichen Geschaftsbedingungen. Die Zu-
sétzlichen Geschaftsbedingungen gehen im Zweifelsfalle den Allgemeinen
Geschaftshedingungen vor. Weichen Auftrag oder die ihm vom Auftraggeber
zugrunde gelegten Bedingungen von den Alligemeinen oder Zusatzlichen Ge-
schiftsbedingungen des Verlages ab, so gelten die Bedingungen des Verlages,
wenn nicht der Auftraggeber binnen sechs Tagen seit Auftragsbestatigung
durch den Verlag schriftlich widerspricht.

Im Falle héherer Gewalt oder Stérung des Arbeitsfriedens entféllt die Ver-
pflichtung auf Auftragserfiillung und Leistung von Schadensersatz. Dies gilt
auch im Falle einer Verfiigung des Gesetzgebers, z.B. durch das Infektions-
schutzgesetz.

Vertragsdaten werden in einer Datenverarbeitungsanlage gespeichert; auf-
grund der gesetzlichen Aufbewahrungspflicht, die tiber der DSGVO steht,
auch iiber den Zeitpunkt der Vertragserfiillung hinaus.

Auf Grund des Geldwésche Gesetzes (GwG) verrechnet der Verlag Auftrige
nur mit dem Auftraggeber.
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So wird lhre digitale

Werbung wirksamer

Was kostet das?

Schon ab 500€ Mindestbudget pro Kanal (Google, Google-Digital-Netzwerk,
Facebook, Instagram) erreichen Sie spiirbare Ergebnisse. Fiir LinkedIn spre-
chen Sie mit lhrem Berater.

Wie funktioniert das?

Mit Hilfe von kiinstlicher Intelligenz (KI) wird eine passgenaue Werbung fiir
Ilhr Angebot erstellt und in den gewiinschten Netzwerken ausgespielt. Die
KI Uberprift alle 24 Stunden die Ausspielung, optimiert die Kampagne ganz
automatisch mit dem Ziel, Ihnen immer das beste Ergebnis zu liefern.

Wie arbeitet die KI?

Ihr eingesetztes Budget wird auf Google, Facebook, Instagram, LinkedIn aus-
gespielt. Die Kl Uiberpriift jeden Tag, in welchem Netzwerk Ihr Geld das beste
Ergebnis erzielt und passt z. B. Suchworter bestmoglich an. Fir die Erstellung
und Buchung Ihrer Werbung berechnen wir 150€ zzgl. MwSt. pro Kampagne.

KI Optimierung

Wir nutzen Kiinstliche Intelligenz, um lhre Werbung zu optimieren und
das alle 24h. Die Kl ist darauf programmiert, Ihr Budget optimal zu nut-
zen und spielt IThre Werbung an Menschen auf den Portalen aus, die am
wahrscheinlichsten lhre Dienstleistung /lhr Produkt in Anspruch neh-
men werden. So steigern Sie die Wirkung lhrer Werbung.

Es gelten die AGB, siehe https://salelocal.de s a z o c a o de




So wird lhre digitale

Werbung wirksamer

Kann man den Erfolg messen?

Wir erhalten tagesaktuelle Daten der Internetkonzerne

z. B. Informationen dariiber, wie viele und wo diese Menschen
(Zielgruppe, Regio-Targeting) nach lhnen gesucht oder Ihre
Werbung geklickt haben. Diese Kennzahlen werten wir gern
gemeinsam mit lhnen aus.

Welchen Aufwand habe ich?

Keinen. Sie legen lediglich fest, welches Budget Sie investieren mochten,
den Rest erledigen wir fiir Sie. Wir stellen Ihnen lhre Anzeigen vor, so dass
Anpassungen bei Text und Bild direkt moglich sind. Es empfiehlt sich, den
KI-Vorschlagen zu vertrauen, denn die Kl erzielt die besten Resultate.

Was passiert mit meinem Budget?

Ein Teil des Budgets verbleibt bei salelocal, um die Kosten fir die KI-Software,
das Kampagnenmanagement im 24h Rhythmus (die Key-Word-Anpassung, die
Medienkanalsteuerung des Budgets, das Zielgruppen-Targeting/Anpassung,
das Regio-Targeting), die Abrechnung mit Google und Co., die Medienein-
spruchsbearbeitung und somit die salelocal-Gesamtleistung zu finanzieren.
60% des Medienkundenbudgets (MKB) gehen direkt an Google und Co.

Die Einstellgebiihr wird verwendet, um die Werbemittel erstellen zu konnen.

AN

Es gelten die AGB, siehe https://salelocal.de



+ Volle Kostenkontrolle: Sie
bestimmen Budget und Laufzeit-
Wir sorgen fiir die optimale Reichweite

« Auf Wunsch erhalten Sie zu jeder Kampagne
eine Ubersichtliche Aufstellung mit allen
wichtigen Kennzahlen

« Die Kl ermittelt die besten Interessenfelder,
Keywords und lhre Zielgruppe

« Die Kl sorgt im 24-Stunden-Rhythmus fiir eine
stetige Optimierung lhrer Werbung

+ Neben lhren eigenen Bildern konnen wir auf
tausende kostenlose Profi-Fotos zuruickgreifen.

 Wir verbinden die Kampagnen gerne mit lhrem
eigenen Facebook- oder Instagram-Konto

« Die KI hilft auch beim Texten

Es gelten die AGB, siehe https://salelocal.de s a I z I o c a I . d ("4




Google ADs

GOOgle + Linl(edln Goggle Flyerverteilung il Mit lhrer Google An-

Praxis Beispiele S B e
p R R i tenzielle Kunden, die
= s auf Google nach Unter-
Wi vertolien Inve Warbung | iyerwerbung zum Top-Prels | Drick und nehmen wie lhrem su-
poimbaeie. chen. lhre Anzeige wird
dabei Uber den gene-
rischen Suchergebnissen angezeigt und rutscht damit ins Blickfeld.

Dabei wird nur fur Ergebnisse, also z.B. Klicks, mit denen Nutzer auf Ihre
Website gelangen, abgerechnet. Google liefert die Werbung solange aus,
bis Ihr Budget aufgebraucht ist.

Linkedin
LinkedIn ist die Socialmedia Plattform fir Un-
ternehmer und Fiihrungskrafte. Damit ist Lin-
g v kedIn bestens geeignet fiir Job-Anzeigen, ins-
MEDIABERATER besondere fiir gehobene Positionen. Aber auch
(m/w/d) GESUCHT! im BtoB Marketing konnen optimale Ergebnis-
| se erzielt werden.

salelocal

Fir Werbung auf LinkedIn planen Sie aber bit-
te mit einem hoheren Budget, von mindestens
60-80€ pro Tag.

Bewirt dich jetzt uns werde Teil unseres
Teams in Barfin.

Monr Infos

Es gelten die AGB, siehe https://salelocal.de s a z o c a . d ("4



Facebook + Instagram
Praxis Beispiele

DAMLER

Villa mit Wellnessog

Traumparadies
in der hohen.. Get quote sse der
aumhafte Vill Traum

O

BEISPIEL ANZEIGE

6 0 &8 B 0 =

Facebook & Instagram

Auf Facebook und Instagram erreicht lhre Anzeige
eine hohe Reichweite, die Sie liber Ihre eigenen Ka-
nale eher nicht erreichen konnen. Durch Klick auf
Ihre Anzeige gelangen Interessenten direkt auf lhre
Website oder Ihren Facebook bzw. Instagram-Konto.

Es gelten die AGB, siehe https://salelocal.de
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Mindest-Budget-

Beispiele

Mindest-Budget-Beispiele zzgl. Einstellgebiihr

Laufzeit 1 Kanal 2 Kanale 3 Kanale Linked m
Goe @@ G0 0 (C2 £ 2 O

ﬁgjelgdggg 500 €* 1.000 €* 1.500 €* 1.000 €*

2 Monate 1.000 €* 2.000 €* 3.000 €* 2.000 €*

3 Monate 1.500 €* 3.000 €* 4,500 €* 3.000 €

4 Monate 2.000 €* 4.000 €* 6.000 €* __4.600 =

6 Monate 3.000 €* 6.000 €* 9.000 €* 6.000 €*

Zum Media-Kunden-Budget (MKB) addieren sich noch 150 € Einstellgebiihr fiir alléﬁ: Gl E

*Samtliche Preise gelten zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer

Es gelten die AGB, siehe https://salelocal.de



Reichweiten-Pakete .

Lall inclusive*

Grundsatz: je hoher das Budget, desto mehr User bekommen die Anzeige angezeigt (Views), desto hoher
ist die Chance, dass jemand auf die Werbung clickt (Clicks) und Resonanz entsteht (Leads).

Reichweiten-Pakete ,,all inclusive*

Laufzeit 1 Kanal 2 Kanale 3 Kanale Linked m
Goderﬁ odere Ggggrﬁgggre G und ﬁ und e
30 Tage 1.000 €* 2.000 €* 3.000 €* 2.500 €*
Mindestbudget fiir Reichweiten-Paket
2 Monate 2.000 €* 4.000 €* 6.000 €* 5.000 €*
3 Monate 3.000 €* 6.000 €* 9.000 €* 7.500 €*
4 Monate 4.000 €* 8.000 €* 12.000 €* 10.000 €*
6 Monate 6.000 €* 12.000 €* 18.000 €* 15.000 €*

Die Einstellgebiihr ist im Reichweiten-Paket enthalten.
*Samtliche Preise gelten zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer

-4 3 '
Es gelten die AGB, siehe https://salelocal.de S a I c o c a . d ("4




Die Jobsite mit dem
Social Media Boost

Unsere Ki
macht den
Unterschied

Es gelten die AGB, siehe https://myjob.de



Fiir Unternehmen ist es un-
erlasslich, im Online-Recruiting
prasent zu sein. Es ist derzeit
die erfolgversprechendste
Methode, um qualifizierte
Bewerber zu erreichen. 94%
aller Unternehmen suchen
bereits auch online nach neuen
Talenten - und das mit Erfolg.

Y Wir bieten mit myjob.de eine be-
nutzerfreundliche Suchmaschine,
die u. a. technisch auf hochstem
Niveau funktioniert

Y Unternehmen platzieren lhre Job-
angebote auf dieser Plattform und
konnen von Jobsuchenden gefun-
den werden

Yy Sie liefern uns lediglich Positi-
ons- und Jobbeschreibung - alles
andere Ubernehmen wir fur Sie

Y Das Maximale aus lhrer Jobanzei-

ge rausholen: Jetzt Social Media
Boost buchen

Es gelten die AGB, siehe https://myjob.de




Recruiting ganz personlich

Y Sprechen Sie lhre potenziellen Kandidaten dort an, wo sie sich
gerne aufhalten und auf dem Kanal, dem sie vertrauen

% 56.4Mio. Menschen bewegen sich jeden Tag mehr
als 5 Stundenim Internet

Y Nur20% der moglichen Erwerbstatigen suchen aktiv einen {neuen)Job.
Wie erreichen Sie also viel mehr Kandidaten?

¥ Miteiner Job-Anzeige auf Facebook, Instagram, Google oder
LinkedIn holen Sie die wechselwilligen Bewerber direkt dort ab,
wo sie gerade sind

Y 'hreKl-optimierte Social-Media-Recruiting-Kampagne wird mit
unserem Berater in einem Arbeitsgang fir alle gewlnschten
Medienkanale erstellt

% DieKlermdglicht das Aussteuern Ihres Jobangebots Uber die
einzelnen sozialen Medien hinweg. Keywords/Interessen,
Targeting/Suchgebiete und ihr eingesetztes Budget werden durch
die Software automatisch optimiert - 24/7. Es gibt keine andere
Software in Europa, die das leistet

Es gelten die AGB, siehe https://myjob.de

18:22

ol TR

facebook D @&

myjob.de

Anzeige - () o g

Sie mdgen Menschen? Sie sing
_Teamplayer? Sie haben Berufserfah
Im Verkauf oder einfach... Mehr anz

https://berliner-abendbl...
Mediaberater wjm/d -
Digital + Print

X

rben

T
eigen '




SIE wahlen das passende Angebot -
WIR kimmern uns um den Rest

Social Media Social Media Social Media
_ Boost Instagram Boost Facebook Boost LinkedIn
{ .
% | 1
b 690,- € 690,- € 1.590,- €

Mindestbudget (zzgl. MwSt.) Mindestbudget (zzgl. MwSt.) Mindestbudget (zzgl. MwSt.)

'@' v n v Linked v

TOP JOB ') dMOB..

690,-€ N\ 149,- € ¥

Mlndestbudget zzgl. MWSt.) Google Ads Prominente Platzierung auf unserem Portal.

Google Boost

.....

Jobborse  JOB.. +jobware.de

L omv e

Veroffentlichen Sie lhre 399 - € Veréffentlichen Sie Ih.re 1 3 5 0 - €
Anzeige auf www.myjob.de. [ Anzeige auf www.myjob.de, ® [

Regionalpreis (zzgl. MwSt.) und www.jobware.de. Regionalpreis (zzgl. MwSt.)
Ihre digitale Stellenanzeige « Je 1Stellenposition Im Rahmen des Zielgruppen- . Je 1 St?IIenposition
wird im Hybrid-Design erstellt « Laufzeit 30 Tage konzepts wird Ihr Angebot * Laufzeit 30 Tage
zur optimierten Darstellung auf mehrals 500 fach-und « Nationaler Stellenmarkt

regionsspezifischen Partner-

auf Smartphone und Desktop. ” ‘
plattformen veroffentlicht.

*Ein Teil des Budgets verbleibt bei myjob.de, um die Kosten fiir die KI-Software, das Kampagnenmanagement im 24h Rhythmus (die Key-Word-Anpassung, die Me-
dienkanalsteuerung Budgets, das Zielgruppen-Targeting/Anpassung, das Regio-Targeting), die Abrechnung mit Google und Co., die Medieneinspruchsbearbeitung
- und somit die myjob.de Gesamtleistung zu finanzieren. 60% des Medienkundenbudgets (MKB) gehen direkt an Google und Co.

Es gelten die AGB, siehe https://myjob.de J@B.lle



Unsere Kl macht den
Unterschied! Aber warum?

Die Kl ermaglicht das Aussteuern |hres Jobangebots Gber die einzelnen
sozialen Medien hinweg. Keywords/Interessen, Targeting/Suchgebiete und
ihr eingesetztes Budget werden durch die Software automatisch optimiert -
24/7. Es gibt keine andere Software in Europa, die das leistet

«

Geschwindigkeit und Effizienz: Unsere Kl verarbeitet und analysiert
Daten in Bruchteilen von Sekunden

<

Prazision und Genauigkeit: Unsere Kl fiihrt Aufgaben mit hochster Prazi-
sion und Genauigkeit aus, ohne von Midigkeit oder Konzentrationsverlust
betroffen zu sein. Dies reduziert die Fehlerquote erheblich im Vergleich zu
menschlichen Arbeitskraften.

2\

24/7 Verfiigbarkeit: Unsere Kl arbeitet rund um die Uhr ohne Pausen,
was die Produktivitat erheblich steigert und ohne storende Urlaubs-und
Krankheitstage.

«

Datenanalyse und Mustererkennung: Unsere Kl analysiert riesige Men-
gen an Daten und erkennt Muster, ermittelt die besten Interessenfelder
und sucht aktiv Ihre potenziellen Kandidaten.

<

Datenbasierte Entscheidungsfindung: Unsere Kl trifft datenbasierte
Entscheidungen schneller und genauer als Menschen, was zu besseren
Ergebnissen flhrt.

«

Lernfahigkeit: Unsere Kl ist eine Deep-Learning-Technologie, sie speichert
alle Daten und Ergebnisse und setzt das Wissen kontinuierlich ein.

<4 «

Kostenersparnis: Unsere Kl erledigt die Aufgaben vollautomatisiert und
fehlerfrei. Das spart Ihrem Unternehmen wertvolle Zeit und somit Kosten.

Klickkosten in €

€0,12
€0,90

Klickrate in %

4,03
0,43

Impressions (in 10.000)
29
6,1

Klicks (in 1000)
1,18
0,26

2 3 4 5 6 7

o
—

B Ki-Tool B Agentur

Als Beispiel: Uberblick auf eine Kampagne im 30-Tages-Zeitstrahl. Diese beispielhafte Kampagne wurde vorher
durch eine Agentur betreut. Nun wird sie mit der KI-Lésung optimiert. Und das fallt gleich auf: Die Erreichung
der Zielgruppe konnte signifikant verbessert werden. Quelle: Saarbriicker Zeitung

Es gelten die AGB, siehe https://myjob.de J@B.lle
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Ihr Partner fir intelligente
Recruitinglosungen

() Michael Pelz

\ @Michael.pelz@rheinmainverlag.de ‘ ¢
(] 015140249692 5 A

Es gelten die AGB, siehe https://myjob.de
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lhr direkter Weg zu uns Rhein MainVerlag

Kontakte

Nadine Roith
nadine.roith@rheinmainverlag.de
Telefon 06104 66720 -40

Gorana Wirth
gorana.wirth@egro-direktwerbung.de
Telefon 06104 4970-63

Rhein Main Verlags GmbH
Bieberer StraBe 137
63179 Obertshausen

Telefon 06104 667204 -0
info@rheinmainverlag.de
www.rheinmainverlag.de

Handelsregister: HRB 54163
Registergericht: Amtsgericht Offenbach am Main

Vertreten durch: Bernd Maas, Angelika Hofferberth

Umsatzsteuer-Identifikationsnummer gemaB §27 a Umsatzsteuergesetz: DE
812 036 698
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o -
So erreichen Sie uns ) o

EGRO MEDIENGRUPPE

Eine Firmengruppe. Unendliche Maglichkeiten.
Die Rhein Main Verlags GmbH ist Mitglied der EGRO Mediengruppe. Ob Direktvertrieb, Anzeigenzeitung oder Medienagentur -
wir sind erfolgreich, weil wir lieben, was wir tun: Menschen mit Werbung zu verbinden. Langjahrige nationale Erfahrung, aber

auch die lokale Expertise ihrer vielen kleineren und groBeren Familien-Mitglieder machen den Erfolg unserer Gruppe aus.

Wer wie wir Gber eigene regionale journalistische Netzwerke, Verteilstrukturen und kreative Kopfe verfigt, wei, worauf es ankommt, um am
Markt erfolgreich zu sein: lokal, regional, deutschlandweit.

Weitere Infos unter: egro-mediengruppe.de

Rhein Main Verlags GmbH

Bieberer StraBe 137 Telefon 06104 667204-0 E-Mail info@rheinmainverlag.de
63179 Obertshausen www.rheinmainverlag.de






